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Valor de la SincronizaciValor de la Sincronizacióónn

VALOR 
AGREGADO, 

COLLABORACIÓN

• Visibilidad de la Cadena de Suministro
• Identificación por Radiofrecuencia(RFID/EPC) 
• Sincronización de Precios

MISIÓN
CRÍTICA

• Logística
• Distribución
• Pronóstico de la Demanda
• Resurtido
• Compras

FUNDAMENTOS
• Sincronización de Datos
• Precisión de los Datos
• Catálogo
• Registro Global, Estándares

$
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Objetivos de la GDSNObjetivos de la GDSN

GDS como concepto, fue creada para hacer GDS como concepto, fue creada para hacer 
mmáás fs fáácil y sin errores la relacicil y sin errores la relacióón entre los n entre los 
participantes dentro de la cadena de suministroparticipantes dentro de la cadena de suministro
Es una plataforma en la que se acoplan nuevas Es una plataforma en la que se acoplan nuevas 
tecnologtecnologíías para mejorar la eficiencia de la as para mejorar la eficiencia de la 
cadena de suministro cadena de suministro …… pero para llegar ahpero para llegar ahíí::

¡¡Se requiere un cambio efectivo en los Se requiere un cambio efectivo en los 
procesosprocesos!!
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Objetivos de GDSN Objetivos de GDSN –– Proceso de los DatosProceso de los Datos
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SincronizaciSincronizacióón n ––
La Nueva GeneraciLa Nueva Generacióónn
para hacer Negociospara hacer Negocios
CCóómo las Empresas Lmo las Empresas Lííderes estderes estáánn

Logrando ResultadosLogrando Resultados

Julio 2006Julio 2006
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ReconocimientosReconocimientos

Participantes en el Estudio:

Patrocinadores del Proyecto:

Estudio Realizado por:
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MMáás alls alláá de la Tecnologde la Tecnologííaa

•• Importancia de la Calidad y PrecisiImportancia de la Calidad y Precisióón de los n de los 
datosdatos

•• Procesos de Negocio MejoradosProcesos de Negocio Mejorados
•• Enfoque en las relaciones comerciales de mayor prioridadEnfoque en las relaciones comerciales de mayor prioridad
•• Empleados y Socios de Negocios trabajando en forma de Empleados y Socios de Negocios trabajando en forma de 

colaboracicolaboracióónn
•• Procesos y Flujos AutomProcesos y Flujos Automááticosticos
•• AlineaciAlineacióón de los proyectos de Datos Maestros con los de n de los proyectos de Datos Maestros con los de 

Procesos del NegocioProcesos del Negocio
•• Realizar Realizar auditorauditorííasas de Calidad a los Datos peride Calidad a los Datos perióódicamentedicamente
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Cuadro de BeneficiosCuadro de Beneficios
Valor del 
Impacto

Función Métricas de Desempeño

Cadena de 
Valor

Cadena de 
Valor

AdministraciónAdministración

Entrada y Salida de Embarques
(Transporte)

Entrada y Salida de Embarques
(Transporte)

Productividad en la Cadena de 
Distribución (Distribución)

Productividad en la Cadena de 
Distribución (Distribución)

Recepción DSD
(Operaciones de Tienda)

Recepción DSD
(Operaciones de Tienda)

Órdenes y Admon de Artículos
(Administración de Órdenes)

Órdenes y Admon de Artículos
(Administración de Órdenes)

Facturación y Diferencias
Ajustes de Fuera de Temporada

(Administración de Cuentas)

Facturación y Diferencias
Ajustes de Fuera de Temporada

(Administración de Cuentas)

Introducción de 
Nuevos Prodcts
Introducción de 
Nuevos Prodcts

VentasVentas

Tiempo de Entrada del Artículo 
a la Góndola (Velocidad de Mercado)

Tiempo de Entrada del Artículo 
a la Góndola (Velocidad de Mercado)

Problemas de Datos en los 
Artículos (Ventas)

Problemas de Datos en los 
Artículos (Ventas)

Rechazo de Cupones en la Salida
(Servicio al Cliente)

Rechazo de Cupones en la Salida
(Servicio al Cliente)

Servicio al 
Cliente

Servicio al 
Cliente

Incremento 
en 

Utilidades

Incremento 
en 

Utilidades

Reducción 
de Costos
Reducción 
de Costos

Incremento
en Ventas
Incremento
en Ventas

Mejoras 
Detallista Fabricante 

6.5% 2 – 8%

1% 64%

9% N/A

50% 2 – 67%

8% N/A

23% 67%

40% N/A

N/A 22 - 55%
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Incremento en 
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Costos
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Beneficios: AdministraciBeneficios: Administracióónn
Detallista Fabricantes

AdministraciónAdministración

Órdenes y Administración de 
Artículos

Órdenes y Administración de 
Artículos

Facturación y Diferencias
Ajustes de Fuera de Temporada

Facturación y Diferencias
Ajustes de Fuera de Temporada

50% 2–67%

8% N/A

Métricas de Desempeño
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Beneficios: IntroducciBeneficios: Introduccióón de Nuevos Productosn de Nuevos Productos

Introducción de 
Nuevos Productos

Introducción de 
Nuevos Productos

Tiempo de Entrada del Producto a 
la Góndola

Tiempo de Entrada del Producto a 
la Góndola 23% 67%

Detallista FabricantesMétricas de Desempeño
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Beneficios: Servicio al ClienteBeneficios: Servicio al Cliente

Servicio al 
Cliente

Servicio al 
Cliente Rechazo de Cupones a la SalidaRechazo de Cupones a la Salida 40% N/A

Detallista FabricantesMétricas de Desempeño
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Beneficios: VentasBeneficios: Ventas

VentasVentas Problemas de Datos en los 
Artículos

Problemas de Datos en los 
Artículos

N/A 25–55%

Detallista FabricantesMétricas de Desempeño
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Resumen de Puntos ClavesResumen de Puntos Claves

•• Enorme Valor logrando PrecisiEnorme Valor logrando Precisióón en los n en los 
Datos de los ArtDatos de los Artíículosculos

•• No es sNo es sóólo Tecnologlo Tecnologííaa

•• Los datos deben ser usados para Los datos deben ser usados para interactuarinteractuar
y y operaroperar de forma de forma diferentediferente

•• Las empresas lLas empresas lííderes estderes estáán logrando n logrando 
grandes beneficiosgrandes beneficios
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¿¿Quieren bajar el estudio?Quieren bajar el estudio?

wwwwww.1SYNC..1SYNC.orgorg
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