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Valor de la Sincronizacion

VALOR » Visibilidad de la Cadena de Suministro
AGREGADO « Identificacion por Radiofrecuencia(RFID/EPC)

COLLABORACION ° Sincronizaciéon de Precios

Logistica
Distribucion

M |S | ON Prondstico de la Demanda
CRI’-I-ICA Resurtido

Compras

Sincronizacién de Datos
FUNDAMENTOS Precisiéon de los Datos

Catalogo

Registro Global, Estandares
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Objetivos de la GDSN

m GDS como concepto, fue creada para hacer
mas facil y sin errores la relacion entre los
participantes dentro de la cadena de suministro

m Es una plataforma en la que se acoplan nuevas
tecnologias para mejorar la eficiencia de la
cadena de suministro ... pero para llegar aht:

iSe reguiere un cambio efectivo en los
procesos!
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Objetivos de GDSN — Proceso de los Datos

Portales/EDI

Informacion
Datos < Telefénica

Captura Manual
de Datos

N
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Ganando Terreno

Compaiias Reqgistradas (GLNs) Articulos Reqgistrados (GTINS)
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Sincronizacion —
La Nueva Generacion
para hacer Negocios

Como las Empresas Lideres estan
Logrando Resultados

Julio 2006




Reconocimientos
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Mas alla de la Tecnologia

. Importancia de la Calidad y Precision de los
datos

- Procesos de Negocio Mejorados

- Enfoque en las relaciones comerciales de mayor prioridad

- Empleados y Socios de Negocios trabajando en forma de
colaboracion

Procesos y Flujos Automaticos

Alineacion de los proyectos de Datos Maestros con los de
Procesos del Negocio

Realizar auditorias de Calidad a los Datos periodicamente
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Cuadro de Beneficios

Euncion

Mejoras

Valor del Métricas de Desempefio Detallista Fabricante

Impacto

| Entraday Salida de Embarques

(Transporte)

Cadena de
Valor

Productividad en la Cadena de
Distribucidn (Distribucion)

Reduccién
de Costos

Incremento
en
Utilidades

Recepcién DSD
(Operaciones de Tienda)

Administracion

Ordenes y Admon de Articulos
(Administracion de Ordenes)

Facturacion y Diferencias
Ajustes de Fuera de Temporada
(Administracion de Cuentas)

| Incremento | |

en Ventas

| Introduccion de

Nuevos Prodcts

Tiempo de Entrada del Articulo
a la Géndola (Velocidad de Mercado)

Servicio al
Cliente

Rechazo de Cupones en la Salida
(Servicio al Cliente)

Ventas

Problemas de Datos en los
Articulos (Ventas)

6.5%

1%

9%

50%

8%

23%

40%

N/A

2 - 8%

64%

N/A

2—-67%

N/A

67%

N/A

22 - 55%
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Cuadro de Beneficios

Valor del Impacto Funcion Métricas de Desempeio

Entrada y Salida de Embarques
(Transporte)

Productividad en la Cadena de
Distribucidn (Distribucion)

Cadena de Valor

Recepcién DSD

| Reduccion de | (Operaciones de Tienda)

Costos

Ordenes y Admon de Articulos
(Administracion de Ordenes)

Administraciéon

Facturacion y Diferencias
Incremento en Ajustes de Fuera de Temporada
Utilidades (Administracion de Cuentas)

Introduccién de Tiempo de Entrada del Articulo a la
Nuevos Prodcts Gondola(velocidad de Mercado)

Incremento en | | Servicio al Cliente Rechazo de Cupones en la Salida
Ventas (Servicio al Cliente)

Problemas de Datos en los Articulos
(Ventas)

Ventas
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Beneficios: Administracion

Metricas de Desempeno Detallista  Fabricantes

Ordenes y Administracion de

0} _ 0
Articulos 20% 280

Administracion

Facturacion y Diferencias
Ajustes de Fuera de Temporada
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Beneficios: Introduccidon de Nuevos Productos

Metricas de Desempeno Detallista  Fabricantes

Introduccion de Tiempo de Entrada del Producto a
Nuevos Productos la Gondola
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Beneficios: Servicio al Cliente

Metricas de Desempeno Detallista  Fabricantes

Servicio al
Cliente

Rechazo de Cupones a la Salida
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Beneficios: Ventas

Metricas de Desempeno Detallista  Fabricantes

Problemas de Datos en los
Articulos

25-55%
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Resumen de Puntos Claves

Enorme Valor logrando Precision en los
Datos de los Articulos

No es solo Tecnologia

Los datos deben ser usados para interactuar
y operar de forma diferente

Las empresas lideres estan logrando
grandes beneficios
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¢ Quieren bajar el estudio?

www.1SYNC.org
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GRACIAS

Luiz Martins

1SYNC

nternational Operations
_Martins@1SYNC.org
nternational@1SYNC.org
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